MARKETING- & ABSATZ-KENNZAHLEN

Umsatzstruktur
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Bedeutung:

Die Umsatzstruktur gibt den prozentualen Anteil eines Teilumsatzes am Gesamtumsatz an.
 
Der Zähler kann nach verschiedenen Teilumsätzen, wie z.B. Produkte, Produktgruppen, Kunden, Kundengruppen, Absatzwegen, Ländern, Aufträgen usw. gewählt werden. Diese Kennzahl gibt insbesondere im Zeitvergleich wichtige Informationen über die Entwicklung der (Teil-)Umsätze.
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Bedeutung:

Der Break-Even-Point in der Formel 1 gibt an, ab welcher Absatzmenge die Umsatzerlöse die fixen und variablen Kosten decken. Die Formel 2 gibt den zur Deckung der fixen und variablen Kosten notwendigen Umsatzerlös an. Im Break-Even-Point entsteht weder Gewinn noch Verlust.
 
Der Deckungsbeitrag je Stück errechnet sich aus Verkaufspreis je Stück - variable Stückkosten. Die Deckungsquote je Stück errechnet sich aus Deckungsbeitrag je Stück / Verkaufspreis je Stück.
 
Mit der Break-Even-Analyse lassen sich Gewinnauswirkungen infolge von Umsatz- und Kostenänderungen berechnen. Beispielsweise können Fragen nach den Auswirkungen von zusätzlichen Marketingkosten auf den Umsatz oder nachfragebedingte Preissenkungen auf den Gewinn beantwortet werden.
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Bedeutung:

Der Marktanteil gibt an, welchen prozentualen Anteil ein Unternehmen am gesamten Marktvolumen eines Marktes hat.
 
Die Berechnung kann in Mengen- oder Werteinheiten erfolgen und zeigt zeitpunktbezogen die Stärke eines Unternehmens in einem bestimmten Markt bzw. im Zeitablauf die Entwicklung seiner Stellung in diesem Markt auf.

Relativer Marktanteil
[image: image7.png]



Formel:
[image: image8.png]___ Eigener Marktanteil -
Relativer Marktarteil el soe x100= % %

arifiten Konkurtenten





Bedeutung:

Der relative Marktanteil gibt an, welchen prozentualen Anteil der eigene absolute Marktanteil eines Unternehmens am absoluten Marktanteil des größten Konkurrenten ausmacht.
 
Die Berechnung kann in Mengen- oder Werteinheiten erfolgen und zeigt zeitpunktbezogen die Stärke eines Unternehmens in einem bestimmten Markt bzw. im Zeitablauf die Entwicklung seiner Stellung in diesem Markt auf.
 
Statt des absoluten Marktanteils des größten Konkurrenten können je nach Marktsituation auch die Marktanteile der bis zu drei größten Anbieter in den Zähler einbezogen werden. Ist das Unternehmen selbst einer der drei größten Anbieter am Markt, geht der Zählerwert mit in den Nennerwert ein.
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Bedeutung:

Das Marktwachstum gibt die Vergrößerung des Marktvolumens im Zeitablauf an.
 
Das zusätzliche Marktvolumen der aktuellen Periode wird dem Marktvolumen der Vorperiode gegenübergestellt.
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Bedeutung:

Die Auftragsreichweite gibt an, wieviel Tage der Auftragsbestand in die Zukunft reicht. Der Auftragsbestand ist per ultimo (zum Monatsende) festzustellen. Die Berechnung setzt voraus, dass der Auftragsbestand gleichmäßig in Umsatzerlöse überführt werden kann.
 
Die Auftragsreichweite ist gerade heute, in Zeiten schwachen wirtschaftlichen Wachstums sowie bei liquiditätsarmen Unternehmen, eine wichtige Kennzahl, die Aufschluß über die durch Umsatzerlöse finanziell gesicherten Monate gibt.
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